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Pada penelitian ini digunakan metode
kuantitatif yang mana jumlah populasi
ac.id/index.php/jekma penelitian sejumlah 1353 kemudan ditarik
sampe dengan rumus slovin ditemukan 93
responden,pengumpulan data mengunakan
kuesionare dengan skala likert 5 point.alat uji
analisis yang digunakan adalah uji
validitas,reabilitas,uji regresi linier
berganda,uji koefisien determinasi,uji t dan
uji F.

https://jurnalekonomi.unisla.

Dari hasil uji t parsial diperoleh tHitung
(X1) = 2,896 > travel = 1,993, thitung (Xo) = 3,737
Selebrity > trabel = 1,993 dan tHitung (Xs) = 3,692 > trabel =
endorse dan 1,993, Sehingga Ho ditolak dan Ha ditrerima,
Minat Beli yang artinya dari ketiga variabel (X)
mempunyai pengaruh yang signifikan secara
parsial terhadap variabel minat beli (Y) pada
Kosmetik MS Glow Lamongan. hasil uji F
diperoleh F hitung sebesar 22,802 sedangkan
F tabel sebesar 3,124, karena F hitung > F
tabel maka Ho ditolak Ha diterima artinya
bahwa variabel bebas (Keahlian,kepercayaan
dan daya tarik) secara bersama-sama
mempunyal pengaruh yang signifikan
terhadap variabel terikat (minat beli).serta
variable yang dominan adalah
kepercayaan.Berdasarkan hasil penelitian
maka pada penelitian ini mendukung
hipotesis yang ada yang mana ada pengaruh
parsial dan simultan.
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Celebrity - —
endorsement trust and In this study, a quantitative method

buying interest was used 1In which the total research
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population was 13563 and then it was drawn
using the Slovin formula, found 93

Alamat Kantor: respondents, collecting data using a
questionnaire with a b5-point Likert scale.
coefficient of determination, t test and F’ test.

From the results of the partial t test,

it Is obtained that tCount (X1) = 2.896 >
tTable = 1.993, tCount (X2) = 3.737 > tTable =
1.993 and tCount (X3) = 5.692 > tTable =
1.993, so that HO 1s rejected and Ha i1s
accepted, which means that from the three
variable (X) has a partially significant effect
on the buying interest variable (Y) on
Cosmetics MS Glow Lamongan. F test results
obtained F count of 22.802 while F table of
3.124, because F' count F table then Ho i1s
rejected Ha accepted means that the
independent variables (skills,
trustworthiness and attractiveness) together
have a significant influence on the dependent
variable (interest buy). and the dominant
variable 1s trust.Based on the results of the
study, this study supports the existing
hypothesis in which there 1s a partial and
simultaneous effect.

PENDAHULUAN

Saat 1ni tekonologi berkembang sangatlah pesat yang
menyebabkan penyebaran informasi dapat terjadi hanya dalam
hitungan detik, melalui teknologi atau media yang beragam.dengan
adanya hal tersebut sebuah perusahaan menjadikannya sebagai
kesempatan untuk berkomunikasi dengan konsumennya agar lebih
memahami apa yang dibutuhkan dari konsumen saat ini dan untuk
memperkenalkan produk mereka.akan tetapi untuk
menghubungkan komunikasi antara perusahaan dengan
konsumennya  perlu adanya  seseorang yang mampu
menghubungkan keduanya.seringkali perusahaan menggunakan
sosok selebriti sebagai bintang iklan, yang lebih dikenal dengan
istilah celebrity endorser yang dinilai dapat lebih efektif untuk
memperkenalkan produk ke masyarakat, yang kedepannya
diharapkan dapat menjadi pelanggan dan dapat melakukan
pembelian ulang.

Menurut Shimp,(2015:56) celebrity endorser berperan sebagai
orang yang berbicara tentang produk, yang akan mempengaruhi
sikap dan perilaku konsumen yang ditunjukkan pada produk yang
didukungnya.

Perkembangan bisnis secara luas yang cukup pesat, hal ini
berhubungan dengan perkembangan teknologi yang semakin maju
khususnya internet dari perkembangan internet tersebutlah yang
memunculkan sistem bisnis yang potensial, yaitu e-commerce.

FE-commerce sendiri yaitu sebuah aktifitas bisnis yang dilakukan
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melalui internet disini pembeli dan penjual berinteraksi berbisnis.
Bisnis seperti ini sangatlah populer pada era modern karena
faktanya internet sudah menjadi bisnis kebutuhan sehari-hari yang
diutamakan.dengan

Karakteristik selebriti sebagai model iklan mencakup daya tarik
(attraktiveness) yang artinya bukan hanya menarik dari segi fisik
namun juga melputi sejumlah karakteristik yang dapat dilihat oleh
masyarakat umum dalam diri endorser, kecerdasan, sifat
kepribadian, gaya hidup dan sebagainya. Kepercayaan
(trustwortness) yang mengacu pada kejujuran, integritas dan dapat
diercayai seorang sumber pendukung. Selanjutnya keahlian (exper?)
yang mengacu pada pengetahuan, pegalaman, atau keterampilan
yang dimiliki seorang endorser terhadap topik iklannya
(Shimp,2015:59).

Minat beli pada dasarnya merupakan faktor pendorong dalam
pengambilan keputusan pembelian terhadap suatu produk ataupun
jasa. Minat digambarkan sebagai situasi diman konsumen belum
melakukan suatu tindakan, yang dapat dijadikan dasar untuk
mempredeksi perilaku atau tindakan tersebut. Menurut Kotler
dalam Siahan (2016:65)

Berdasarkan uraian diatas maka tujuan dari penelitian ini adalah
untuk mengetahui pengaruh parsial dan simultan dari selebrity
endorse terhadap minat beli produk.

METODE PENELITTIAN

,wawancara dan  kuesionare.metode analisis data
mengunakan uji validitas,reabilitas,uji regresi linier
berganda,koefisien determinasi,uji t dan uji F.

Jenis penelitian yang di gunakan adalah penelitian
kuantitatif Menurut Prof. Sugiyono (2011:7). Kuantitatif
dinamakan metode tradisional, karena metode ini sudah cukup
lama di gunakan sehingga sudah mentradisi sebagai metode untuk
penelitian. Populasi dalam penelitian ini1 adalah seluruh jumlah
pelangan dari penguna cosmetic MS Glow Lamongan yang
berjumlah 1353 orang. Sampel yang di gunakan dalam penelitian
ini di ambil secara acak atau random sampling ( Sugiyono, 2012 : 84
) dari karyawan PT.Trimitra Tunas Sakti Lamongan.Untuk
menentukan jumlah sampel penelitian maka digunakan rumus
Slovin. maka jumlah sampel yang diperoleh dalam penelitian ini
adalah berjumlah 100 responden.

Pada penelitian ini teknik sampling yang di gunakan adalah
simpel Kandom Sampling yaitu populasi yang di jadikan sampel
adalah populasi di ambil secara acak.untuk dijadikan sampel dalam
penelitian dan karyawan yang bekerja di area tempat kerja.metode
pengumpulan data dengan observasi
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HASIL DAN PEMBAHASAN

1. Hasil uji validitas diperoleh nilai rhitung dari semua variable dan
Iinstrument uji validitas memiliki hasil uji validitas yang lebih tinggi

dari standart r table.sehingga semua instrument valid.

a. Variabel X; (Keahlian)

Tabel 1
Hasil Uji Validitas X1
Indikator No. Soal Nilai Nilai Keterangan
Soal r hitung r table
1 0.593 Valid
2 0.592 Valid
Keahlian 3 0.602 >0,2159 Valid
4 0.585 Valid
5 0.597 Valid
Sumber: Diolah dari SPSS Versi 24.00
b. Variabel Xs (Kepercayaan)
Tabel 2
Hasil Uji Validitas Xo
Indikator No. Soal Nilai Nilai Keterangan
Soal r hitung r table
il 0.644 Valid
2 0.715 Valid
Kepercayaan 3 0.335 >0,2159 Valid
4 0.583 Valid
5 0.498 Valid
Sumber: Diolah dari SPSS Versi 24.00
c. Variabel X;(Daya tarik)
Tabel 3
Hasil Uji Validitas Xs
Indikator No. Soal Nilai Nilai Keterangan
Soal r hitung r table
1 0.809 Valid
2 0.818 Valid
Daya tarik 3 0.425 >0,2159 Valid
4 0.364
5 0.789
Sumber: Diolah dari SPSS Versi 24.0
c. Variabel Y (Minat beli)
Tabel 4
Hasil Uji Validitas Y
4
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Indikator No. Soal Nilai Nilai Keterangan
Soal r hitung r table
Minat beli 1 0.753 >0,2159 Valid
2 0.555 Valid
3 0.504 Valid
4 0,617

Sumber: Diolah dari SPSS Versi 24.00

Berdasarkan uji validitas untuk ketiga variabel bebas (X) dan
variabel terikat (Y) diatas diperoleh r hitung > r tabel. (0,2159)
,Sehingga keseluruhan indicator dari dua variabel tersebut
dinyatakan valid.

2. Uji reliabilitas

Tabel 5 Hasil Uji Reliabilitas

No Variabel Koefisien Standart Keterangan
Alpha Reliabilitas
1 | Keahlian (X3) 0.727 Reliabel
2 | Kepercayaan (X2) 0.702 Reliabel
3 | Daya Tarik (X3) 0.749 [t
4 | Minat beli (Y) 0.718 Reliabel
b. Sumber: Diolah dari SPSS Versi 16.00

Hasil pengujian reliabilitas dengan SPSS metode Alpha Cronbackh’s
diperoleh koefisien alpha pada variabel bebas lebih besar dari standart
reliabilitas (0,600) dengan tingkat signifikasi @ = 5% sehingga
dapatdisimpulkan bahwa instrument dalam variabel bebas dan terikat
adalah reliabel.

Table 6
Hasil Regresi Linier Berganda
Model Unstandardized Standardized Coefficients
Coefficients
B Std. Error Beta
1| (Constant) 7.604 1.146
DAYA TARIK 195 .050 .263
(Xs)
KEPERCAYAAN 197 .053 .337
(X2)
KEAHLIAN (X1) 172 .046 .325

a. Dependent Variable: MINAT BELI

3. Uji regresi linier berganda
Hasil persamaan regresi gandanya adalah sebagai berikut: a =
7,604 b1 = 0,195, bs = 0,197, b3 = 0,172, sehingga persamaan regresi
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gandanya adalah sebagai berikut: Y = 7,604 + 0,195X; + 0,197X3 +
0,172Xs, Dimana Y adalah Minat beli, X; adalah Keahlian, X2 adalah
Kepercayaan dan X3 adalah Daya tarik.

Dari hasil koefisien variabel bebas di atas adalah bernilai
positif, hal ini berarti variabel bebas mempunyai arah perubahan
yang searah dengan variabel terikat. Di samping itu dapat di lihat
bahwa koefisien variabel daya tarik (Xi) yakni dengan koefisien
regresi sebesar 0,195 mempunyai nilai terbesar dibandingkan
dengan koefisien regresi variabel bebas yang lain. Dengan demikian
dapat ditarik kesimpulan bahwa faktor yang paling dominan
mempengaruhi minat beli adalah Daya tarik.

4. UnT

Berdasarkan hasil uji t parsial yaitu Keahlian (X1), Kepercayaan
(X2), dan Daya tarik (X3), berpengaruh terhadap Minat beli (Y), pada
Ms.Gloww. Dari hasil uji t parsial diperoleh titung (X1) = 2,896 > trabel
= 1,993, taitung (X2) = 3,737 > trabel = 1,993 dan tHitung (Xs) = 3,692 >
trabel = 1,993, Sehingga Ho ditolak dan H, ditrerima, yang artinya
dari ketiga variabel (X) mempunyai pengaruh yang signifikan secara
parsial terhadap variabel minat beli (Y) pada Kosmetik MS Glow
Lamongan.

5.Uji F
Table 7
Uji F
ANOVAP
Model Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
1| Regression 45.182 3 15.061 | 22.802 .000?
Residual 63.408 96 .660
Total 108.590 99
a. Predictors: (Constant), KEAHLIAN, DAYA TARIK,
KEPERCAYAAN

b. Dependent Variable: MINAT BELI

Dari hasil uji F diperoleh F hitung sebesar 22,802 sedangkan F
tabel sebesar 3,124, karena F hitung > F tabel maka Ho ditolak Ha
diterima artinya bahwa variabel bebas (Keahlian,kepercayaan dan
daya tarik) secara bersama-sama mempunyai pengaruh yang
signifikan terhadap variabel terikat (minat beli) pada Kosmetik MS
Glow Lamongan.

Tabel 8
Model Summary®
Model R R Square | Adjusted | Std. Error Change Statistics Dur
R Square of the bin-
Estimate Wat
son
R F dfl | df2 Sig. F
Square | Change Change
Change
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1

.782 .612 .598 .81271 .612 22.802 3 96
a

.000

2.14

a. Predictors: (Constant), KEAHLIAN, DAYA TARIK,
KEPERCAYAAN
b. Dependent Variable: MINAT BELI

6. Uji korelasi berganda

Dari hasil korelasi nilai korelasi antara Keahlian dengan
minat beli sebesar 0,523 dan kepercayaan dengan Minat beli
sebasar 0,320 dan variable Daya Tarik sebesar 0,432 hal in1 dapat
diindikasikan bahwa ketiga variabel bebas (keahlian, kepercayaan
dan daya Tarik ) mempunyai hubungan yang sangat kuat dan
searah terhadap Minat beli.

. Uji Koefisien determinasi

Hasil perhitungan analisis regresi pada uji koefisien determinasi
di atas di peroleh angka R? (R Square) sebesar 0,612 yang berarti
61,2%. Hal ini menunjukkan bahwa persentase sumbangan
pengaruh variabel independen (Keahliankepercayaan dan daya
tarik) terhadap variabel dependen (Minat beli) atau variasi
variabel independen (Keahlian kepercayaan dan daya tarik)
mampu menjelaskan sebesar 61,2% variabel dependen (Minat beli).
Sedangkan sisanya sebesar 38,8% ditentukan oleh variabel lain
diluar variabel penelitian. Dimana variabel lain tersebut
diataranya hargakualitas produk,lokasi,persepsi dan media

promosi sebagaimana dalam teori pemasaran dari fandy tjipjono
(2016:35).

KESIMPULAN

Berdasarkan penelitian yang dilakukan penulis dan hasil penelitian
telah di bahas mengenai variabel yang mempengaruhi Minat beli di
Kosmetic Ms Glow Lamongan, maka dapat ditarik beberapa
kesimpulan antara lain:

1. Berdasarkan hasil uji t parsial yaitu Keahlian (X;), Kepercayaan

(X2), dan Daya tarik (X3), berpengaruh terhadap Minat beli (Y),
pada Ms.Gloww. Sehingga Ho ditolak dan H, ditrerima, yang
artinya dari ketiga variabel (X) mempunyai pengaruh yang
signifikan secara parsial terhadap variabel minat beli (Y) pada
Kosmetik MS Glow Lamongan.

. Dari hasil uji F diperoleh Hasil bahwa variabel bebas

(Keahlian,kepercayaan dan daya tarik) secara bersama-sama
mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap variabel terikat
(minat beli) pada Kosmetik MS Glow lamongan.hasil ini sesuai
dengan penelitian berjudul Analisa Pengaruh Rio Dewanto Dan
Donita Sebagai Celebrity Endorser Terhadap Minat Beli Produk
Axe Anarchy Dengan Daya Tarik Iklan Dan Efek Iklan Sebagai
Variabel Intervening” (2017)
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3. Dari hasil uji regresi variabel yang dominan mempengaruhi
minat beli adalah Kepercayaan (Xz). Hasil ini mendukung
penelitian yang terdahulu dengan judul Pengaruh Penggunaan
Selebriti Dalam Iklan Terhadap Minat Beli Konsumen” (2018)
yang di susun oleh Asmai Ishak.
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