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Dunia bisnis menuntut peran brand image
yang dapat menunjang kemajuan usaha bisnis.
Selain brand image, brand personality juga
menjadi kunci keberhasilan perusahaan
melalui minat beli konsumen. Mengingat
semakin ketatnya persaingan dalam
menembus pasar, maka diperlukan suatu
karakter produk yang bisa  diterima
dikalangan masyarakat agar target penjualan
tercapai sesual dengan tujuan yang
diharapkan.
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Abstract

The business world demands the role of a
brand image that can support the progress of
business ventures. In addition to brand image,
brand personality is also the key to the
company's success through consumer buying
Interest. Given the Increasingly fierce
competition in penetrating the market, it is
necessary to have a product character that can
be accepted among the public so that sales
targets are achieved in accordance with the
expected goals.

PENDAHULUAN

Persaingan dalam dunia bisnis saat ini sangatlah ketat terlebih

disaat pandemic seperti sekarang ini. Dengan adanya era new normal

ini produk yang beredar di pasaran hampir semua memiliki kesamaan

terutama dari segi kualitas. Semakin banyak perusahaan yang
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menginovasi produknya, maka masalah yang dihadapi perusahaan
semakin besar. Untuk itu, setiap perusahaan harus mewaspadai
perubahan lingkungan yang terjadi, karena penting untuk
menentukan strategi perusahaan dalam mencapai tujuan perusahaan.
Cara Anda berhasil memulai bisnis adalah dengan melakukan
kampanye pemasaran.Dalam memenuhi kebutuhan masyarakat akan
pentingnya berolahraga khususnya di era new normal ini, maka peran
brand image dan brand personality disini sangat dibutuhkan. Di
Lamongan sendiri pengguna sepeda lebih dominan memakal merek
Polygon. Hal ini dikarenakan citra sepeda Polygon dinilai baik oleh
masyarakat Lamongan.

HASIL DAN PEMBAHASAN

1. Regresi Linier Berganda

Hasil pengujian regresi linier berganda pada variabel
penelitian dapat dilihat pada tabel berikut :

Tabel Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Coefficients?®
Model Unstandardized Coefficients | Standardized T Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) 1.208 722 1.675 .096
1 X1 770 .093 .598 8.313 .000
X2 .282 .061 .330 4.591 .000

a. Dependent Variable: Y

Berdasarkan tabel diatas hasil dari uji regresi linier berganda
di atas maka dapat di bentuk suatu persamaan model regresi
linier berganda sebagai berikut :

Y =1,208+0,770X; + 0,282X>

Keterangan :

Y = Minat Beli

a = Konstanta

X; = Brand Image

X2 = Brand Personality

Penjelasan hasil regresi adalah sebagai berikut :
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1. Nilai konstanta menunjukkan angka sebesar 1,208, yang

berarti apabila variabel bebas sama dengan nol, maka
Minat Beli sebesar 1,208.

Brand Image (X1) memiliki nilai sebesar 0,770 dan
bertanda positif yang berarti kenaikan satu satuan Brand
Image akan menaikkan Minat Beli sebesar 0,770.

Brand Personality (X2) memiliki nilai sebesar 0,282 dan
bertanda positif yang berarti kenaikan satu satuan Brand
Personality maka akan menaikkan Minat Beli sebesar

0,282.

2. Ujit (Pengujian secara Parsial)

Hasil perhitungan uji t dapat dilihat pada tabel berikut ini :

Tabel Hasil Uji t
Coefficients®
Model Unstandardized Coefficients | Standardized T Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) 1.208 722 1.675 .096
X1 770 .093 .598 8.313 .000
X2 .282 .061 .330 4.591 .000

a. Dependent Variable: Y

Tabel diatas menunjukkan hasil signifikan uji statistik t

untuk masing-masing variabel:

1.
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Brand Image (X1), angka thitung diperoleh sebesar 8,313
dengan taraf nilai signifikan a = 0,05 maka tae; df =n -k -
1=141-2 -1 =138, ttabel = 1,978 nilai signifikan = 0,000,
maka thitung > teabel (8,313 > 1,978) dan sig < 0,05 (0,000 <
0,05).

Brand Personality (X2), angka thitung yang diperoleh
sebesar 4,591 dengan taraf nilai signifikan a = 0,05 maka
tareg = too2s s df =n-k-1=141-2 — 1 = 138, ttabel = 1,978
nilai signifikan = 0,000, maka thitung > ttaver (4,591 > 1,978)
dan sig < 0,05 (0,000 < 0,05).

Januari 2022 3




Muhammad Nurul I'bad

Pengaruh Brand Image Dan Brand Personality
Terhadap Minat Beli Sepeda Polygon Di Era

New Normal

Brand Image menunjukkan pengaruh yang lebih dominan

terhadap Minat Beli
Coefficien (Beta) sebesar 0,770.

dengan melihat nilai

3. Uji F (Pengujian secara Simultan)

Standardized

Nilai koefisien hasil uji statistik F diperoleh dari ANNOVA

dari hasil regresi linier berganda pada tabel kolom F berikut

dapat dilihat pada tabel di bawah ini :

Tabel Hasil Uji F
ANQOVA=
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
Regression 431.320 2 215.660 277.755 .000P
Residual 107.149 138 776
Total 538.468 140

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X2, X1

Hasil uji statistik F pada tabel di atas menunjukkan bahwa nilai
Fhitung sebesar 277,755 dengan tingkat sig sebesar 0,000. Pada taraf
nilai signifikan a = 0,05 dengan dfl =3 -1=2;df2=n-k=141-3=
138, maka nilai Fianer 3,06. Hasil analisis data diperoleh nilai Fritung =
277,755 dan nilai sig = 0,000, maka Fhitung > Franel (277,755 > 3,06) dan
sig < 0,05 (0,000 < 0,05) maka Ho dan H. diterima. Dengan demikian
dapat diartikan bahwa hipotesis yang menyatakan secara simultan
variabel independen yang terdiri dari Brand Image dan Brand
Personality berpengaruh signifikan terhadap variabel dependen yaitu
Minat Beli Sepeda Polygon di Kabupaten Lamongan dapat diterima
atau terbukti kebenarannya.

KESIMPULAN

telah dilakukan dan hasil

Berdasarkan penelitian

yang
pembahasan analisa tentang pengaruh brand image dan brand
personality dalam upaya meningkatkan minat beli Sepeda Polygon di
Kabupaten Lamongan diperoleh kesimpulan sebagai berikut :
1. Dari uji t (Uji Parsial) terdapat variabel brand image (Xi)
diperoleh hasil thitung > ttabel, (8,313 > 1,978) dan variabel brand

personality (X2) diperoleh hasil thitung > ttabel, (4,591 > 1,978).
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Sehingga bisa diambil kesimpulan bahwa kedua variabel brand
image dan brand personality memiliki pengaruh yang signifikan
terhadap minat beli.

2. Dari uji F (Uji Simultan) bahwa semua variabel yaitu brand
image (X1) dan brand personality (Xs) mempunyai pengaruh
secara simultan terhadap variabel terikat yaitu minat beli (Y).
Hal ini berarti hipotesis terbukti dan diterima dengan hasil
Fhitung > Ftabel (277,755 > 3,06), maka terdapat asumsi bahwa Ho
ditolak dan Ha diterima.

3. Dari hasil uji regresi linier berganda (Dominan) hipotesis
hipotesis Y = 1,208 + 0,770X; + 0,282X2. Dari perhitungan
tersebut dapat diketahui dapat diketahui bahwa variabel brand
image yang memiliki pengaruh lebih dominan terhadap minat
beli. Karena nilai Standar Koefisien (Beta) brand personality
sebesar 0,282, sedangkan nilai dari brand image sebesar 0,770.
Dengan ini bisa diambil kesimpulan bahwa variabel yang paling

dominan adalah brand image.
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