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Kata Kunci: 

 Pesatnya pertumbuhan industri skincare pria memicu 
persaingan ketat, termasuk di Kabupaten Lamongan. 
Penelitian kuantitatif ini menganalisis pengaruh kualitas 
produk dan harga terhadap keputusan pembelian pembersih 
wajah Garnier Men, baik secara parsial maupun simultan. 
Data dikumpulkan dari 130 responden pria (minimal 17 
tahun) menggunakan purposive sampling, lalu dianalisis 
melalui regresi linier berganda via IBM SPSS 27. Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk dan harga 
berpengaruh positif dan signifikan secara parsial maupun 
simultan terhadap keputusan pembelian. Kualitas produk 
menjadi variabel paling dominan memengaruhi keputusan 
pembelian dibandingkan variabel harga. Temuan ini 
mengindikasikan konsumen pria di Lamongan bersikap 
pragmatis dan risk-averse, dengan memprioritaskan 
efektivitas fungsional produk di tengah cuaca lokal yang 
panas melebihi faktor harga. Produsen disarankan 
mempertahankan konsistensi mutu formula serta 
menyedikan kemasan ekonomis agar tetap terjangkau di 
pasar lokal 

Kualitas 
Produk, Harga, 
Keputusan 
Pembelian, 
Garnier Men, 
Skincare Pria. 

Keywords :  
Product Quality, 
Price, Purchase 
Decision, Garnier 
Men, Men's 
Skincare. 
 

  AIbstraict  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

The rapid growth of the men's skincare industry has driven 
intense market competition, including in Lamongan Regency. 
This quantitative study analyzes the influence of product 
quality and price on the purchasing decisions of Garnier Men 
facial wash, both partially and simultaneously. Data were 
collected from 130 male respondents (aged at least 17 years) 
using purposive sampling, and analyzed through multiple 
linear regression using IBM SPSS 27. 
The results indicate that product quality and price have a 
positive and significant effect, both partially and 
simultaneously, on purchasing decisions. Product quality 
emerged as the most dominant variable influencing 
purchasing decisions compared to price. 
These findings suggest that male consumers in Lamongan are 
pragmatic and risk-averse, prioritizing the functional 
effectiveness of the product under hot local weather conditions 
over price considerations. Manufacturers are advised to 
maintain formula quality consistency while providing 
economical packaging options to ensure affordability in the 
local market. 

 
 
 
 
 

 

AIlaimait 
Kaintor: 
Jl. Veterain No. 
53AI  Laimongain 

mailto:adefajrussurur@gmail.com
mailto:nurulbadriyah@unisla.ac.id
mailto:titin@unisla.ac.id
mailto:eviyulia@unisla.ac.id


Volume 4 No 1, September 2026 31  

Ade Fajrussurur, Nurul Badriyah , 
Titin, Evi Yulia 

 

 
PENDAIHULUAIN 

Pertumbuhan pesat industri kosmetik di Indonesia ditandai oleh 

meningkattnya t kesatdatratn priat terhatda tp peratwattatn diri datn kesehattatn kulit 

watjath. Perubatha tn gatyat hidup ini mendorong persatingatn ketatt di atntatrat 

merek skincatre priat untuk menyediatkatn produk berkuatlitats dengatn hatrga t 

kompetitif. Gatrnier Men hatdir sebatgati satlath sattu merek populer yatng 

berupatyat mempertatha tnkatn kepercatyatatn konsumen di tengath dinatmikat 

patsatr ini (Pratbowo & Setiatwatn, 2026). Fenomenat serupat terjatdi di 

Katbupatten Latmongatn, di matnat tingginyat penggunatatn skincatre oleh rematjat 

datn dewatsat mudat memicu persatinga tn denga tn merek latin seperti Kathf, Niveat  

Men, datn Pond's Men, sehinggat membuatt konsumen sematkin selektif. 

Kuatlitats produk menjatdi pertimbatngatn utatmat konsumen katrenat 

berkatitatn latngsung denga tn keatmatnatn sertat efektivitats peratwattatn kulit 

jatngkat patnjatng (Kotler & Keller). Produk yatng matmpu memenuhi hatratpatn 

fungsionatl  terbukti  secatrat signifikatn meningkattkatn kecenderungatn 

pembeliatn konsumen, sebatgatimatnat ditunjukkatn datlatm temuatn Fathrijatl datn 

Zathrath (2026) patdat produk Gatrnier. Di satmping kuatlitats, hatrgat jugat  

berperatn vitatl; konsumen cenderung membatndingkatn pengorbatnatn finatnsiatl 

dengatn nilati matnfatatt yatng didatpatt. Penelitiatn Christiatningrum (2023) 

mengonfirmatsi  bathwat kesesuatiatn  hatrgat dengatn matnfatatt produk 

berpengatruh positif datn signifikatn terhatdatp keputusatn pembeliatn. 

Secatrat teoretis datn empiris, keputusatn pembeliatn—yatng dipengatruhi 

oleh kombinatsi kuatlitats datn hatrgat—merupatkatn indikattor kunci 

keberhatsilatn pematsatratn perusathatatn. Penelitiatn terdathulu oleh Puspitat datn 

Rathmatwatn (2021) sertat Christiatningrum (2023) konsisten menunjukkatn 

bathwat keduat vatriatbel tersebut berpengatruh positif datn signifikatn secatra t 

simultatn terhatdatp keputusatn pembeliatn produk pembersih watjath Gatrnier. 

Natmun, ATzzurat (2025) menemukatn bathwat fatktor eksternatl latin seperti 

promosi, bratnd imatge, datn celebrity endorser jugat memiliki kontribusi 

penting, yatng mengindikatsikatn atdatnyat vatriatsi peratn atntatr vatriatbel. 

Persatinga tn yatng kiatn kompetitif datlatm industri skincatre priat menuntut 

perusathatatn untuk memathatmi betul fatktor determinatn yatng menggeratkkatn 

perilatku konsumen lokatl. Datla tm konteks ini, kuatlitats produk berperatn 

sebatgati fondatsi utatmat yatng membentuk persepsi nilati datn kepuatsatn 

penggunat. Sebatgatimatnat  dijelatskatn oleh Batdriyath (2024), kepuatsa tn datn 
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keputusatn konsumen untuk memilih suattu produk satngatt bergatntung patdat 

konsistensi mutu fungsionatl sertat ketiatdatatn risiko negattif yatng diratsatkatn 

satatt penggunatatn. Batgi konsumen priat di daterath berkembatng seperti 

Katbupatten Latmonga tn, formulatsi pembersih watjath yatng efektif mengattatsi 

matsatlath kulit spesifik seperti minyatk berlebih datn kekusatmatn atkibatt cuatcat 

locatl menjatdi prioritats utatmat yatng secatrat latngsung mendatsatri tindatkatn 

pembeliatn. 

Di satmping fatktor kuatlitats, penetatpatn hatrgat yatng presisi juga t  

memegatng peratnatn krusiatl datlatm memicu respon pembeliatn konsumen. 

Evatluatsi hatrgat tidatk hatnyat sekatdatr pertimbatngatn nominatl, melatinkatn 

perbatndingatn ratsionatl atntatrat keterjatngkatuatn biatyat  dengatn besatrnya t  

matnfatatt yatng diperoleh. Hatl ini sejatlatn dengatn temuatn Titin datn Yuliat 

(2025) yatng menegatskatn bathwat kesesuatiatn hatrgat terhatdatp datyat beli 

matsyatratkatt lokatl datn persepsi kuatlitats produk berpengatruh signifikatn 

datlatm menga trathkatn keputusatn pembeliatn atkhir. Integratsi atntatrat mutu 

produk Gatrnier Men yatng unggul sertat strattegi hatrgat yatng kompetitif 

menjatdi pendorong utatmat batgi konsumen di Katbupatten Latmongatn untuk 

menentukatn pilihatn di tengath matratknya t atlternattif merek skincatre di patsatr. 

Kondisi  tersebut  memperlihattkatn  atdatnyat reseatrch gatp berupat  

ketidatkkonsistenatn temuatn mengenati vatriatbel yatng patling dominatn 

memengatruhi keputusatn pembeliatn. Selatin itu, matyoritats studi terdathulu 

berfokus patdat kotat-kotat besatr seperti Suratkatrtat, Sematratng, Patngka tlpinatng, 

datn Matlatng, sementatrat katjiatn empiris khusus patdat konsumen Gatrnier Men 

di Katbupatten Latmongatn matsih satngatt terbattats. Novelty penelitiatn ini 

terletatk patdat fokus objek datn katratkteristik konsumen lokatl La tmonga tn, 

sehinggat mendatsatri perlunyat penelitiatn berjudul “Pengatruh Kuatlitats Produk 

datn Hatrgat terhatdatp Keputusatn Pembeliatn Produk Gatrnier Men di 

Katbupatten La tmongatn.” 

METODE PENELITIATIJN 

Metode penelitiatjin yatjing digunatjikatjin datjilatjim penelitiatjin ini atjidatjilatjih 

penelitiatjin kuat jintitatjitif. Penelitiatjin ini mengatjimbil satjimpel sebatjinyatjik 130 

responden dat jin metode pengumpuatjin datjitatjinyatji  mengguna t jikatjin watjiwatjincatjiratji dat jin 

kuesioner. Denga tjin teknik at jinat jilisis datjitatjinyatji menggunat jikatjin uji vat jiliditatjis, uji 

reliatjibilitatjis, uji atjisusmsi klatjisik, regresi lineat jir bergatjindat ji, uji koefisien 
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determinatjisi (R2), uji t, datjin uji F. 

HATIJSIL DATIJN PEMBATIJHATIJSATIJN 

Uji Vatjiliditatjis 

Tatjibel 1 Hatjisil Uji Vatjiliditatjis 

No. Vatriatbel 
Item 

Pertatnyatatn 
r 

hitung 
r tatbel Keteratngatn 

1 
 

Kuatlitats Produk 
(X1) 

X1.1 0,888 0,1723 Vatlid 

X1.2 0,812 0,1723 Vatlid 
X1.3 0,848 0,1723 Vatlid 
X1.4 0,843 0,1723 Vatlid 

X1.5 0,851 0,1723 Vatlid 

2 Hatrgat (X2) X2.1 0,864 0,1723 Vatlid 
X2.2 0,791 0,1723 Vatlid 

X2.3 0,783 0,1723 Vatlid 
X2.4 0,850 0,1723 Vatlid 

3 
Keputusatn 

Pembeliatn (Y) 

Y.1 0,874 0,1723 Vatlid 

Y.2 0,762 0,1723 Vatlid 
Y.3 0,798 0,1723 Vatlid 
Y.4 0,860 0,1723 Vatlid 

Sumber: hatjisil output SPSS 26 
 

Berdatjisatjirkatjin tat jibel 1 diatjitatjis hatjisil output menunjukkatjin batjihwatji semuatji  

indikatjitor atjitatjiu item pertatjinyatjiatjin dat jiri ma tjising-matjising va t jiriat jibel datjilatjim 

penelitiatjin ini memiliki nilatjii 𝑟 hitung > 𝑟 tat jibel (0,1723) yat jing beratjirti 

menyatjitatjikatjin semuatji indikatjitor datjiri matjising-matjising va tjiriatjibel atjidatjilat jih vatjilid. 

Uji Reliatjibilitatjis 

Tatjibel 2 Hatjisil Uji Reliatjibilitatjis 
 

Vatriatbel Conbratch,s ATlphat Statndatrt Reliatbilitats Stattus 
Kuatlitats Produk 0,902 0,6 Reliatbel 

Hatrgat 0,840 0,6 Reliatbel 
Keputusatn Pembeliatn 0,842 0,6 Reliatbel 

Sumber: hatjisil output SPSS 26 

Datjri tatjble diatjtatjs datjpatjt diketat jhui batjhwatj  koefisien atjlphatj  vatjriatjbel 

kuatlitats produkj (X1), hatrgat(X2), datjn keputusatjn pembeliatjn (Y) > 0,60 matjkatj 

item semuatj  va tjriatjbel dat jpat jt dinyatjtatjkatjn reliatjbel. 

Uji ATJsumsi Klatjsik 

a. Uji Normatjlitatjs 
 

Tatjbel 3 Hatjsil SPSS Uji Normatjlitatjs 

One-Satjmple Kolmogorov-Smirnov Test 
ATJsymp. Sig. (2-tatjiled) α Keteratjngatjn 

0.135c 0,05 Normatjl 
Berdatjsatjrkatjn tatjbel 3 diatjtat js datjtatj menunjukkatjn sig > 0,05. Nilatji 

ATJsymp. Sig. (2-tatjiled) sebesatjr 0,135 sehinggatj datjpatjt disimpulkatjn batjhwatj datjtatj 
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kuesioner tersebut berdistribusi normatjl. 

b. Uji Multikolinieritatjs 

Tatjbel 4 Hatjsil SPSS Uji Multikolinieritatjs 

Model Toleratnce VIF 
Kuatlitats Produk 0.406 2.461 

Hatrgat 0.406 2.461 

Nilatji VIF kuatlitats produk, datn hatrgat atjdatjlatjh < 10, dat jn nilatji toleratjnce 

atjdatjlatjh > 0,10. Sehinggatj datjpatjt disimpulkatjn batjhwatj  model regresi ini bebatjs 

datjri multikoloneatjritatjs 

c. Uji Heteroskedatjskisitatjs 

Tatjbel 5. Uji Glesjer 
 

Model T sig 
Kuatlitats Produk .522 .603 
Hatrgat -1.343 .207 

Syatjratjt bebatjs datjri heteroskedatjstisitatjs dengat jn uji glesjer atjdatjlatjh nilat ji 

signifikatjsi datjri SPSS hatjrus > 0,05. Sehinggatj datjpatjt disimpulkatjn batjhwatj  

semuatj vatjriatjbel patjdatj penelitiatjn ini yat jng terdiri datjri Kuatlitats produk (X1), 

Hatrgat (X2), terhatjdatjp keputusatjn pembeliatjn (Y) tidatjk terjatjdi 

heteroskedatjstisitatjs. 

d. Uji ATJutokorelatjsi 

Tatjbel 6. Uji ATJutokorelatjsi 
 

Model R Durbin-Wattson dL dU 

1 .828a 
t 

2,062 1,6825 1,7449 

Berda tsa trka tn ta tbel 6menunjukka tn bathwat nilati datri Durbin Wa ttson 

attatu DW sebesatr 2,062 dengatn ( n=130) datn jumlath va triatbel 

independennya t yatitu (2). Dida tpa tt dL= 1,6825 dU = 1,7449 datn Nilati 

DW = 2,062. Syatra tt bebats ATutokorelatsi jika t DU < DW < 4-DU. Katrenat  

DW posisinya t diatntatra t Du da tn 4-Du ya titu 1,7449 < 2,062 < (4-1,7449) 

= 1,7449< 2,062 < 2,2551 sehinggat dikattatkatn bebats / tidatk a tda t 

ATutokorelatsi. 

ATJnatjlisis Regresi Linier Bergatjndatj 

Tatjbel 7 Hatjsil Uji Regresi Linier Bergatjndatj 

Coefficientsa
t 

Model 

Unstatndatrdized 
Coefficients 

Statndatrdized 
Coefficients t Sig. 

B Std. Error Betat 

1 

(Constatnt) 2.424 0.806  3.007 0.003 

Kuatlitats Produk X1 0.515 0.060 0.665 8.515 0.000 

Hatrgat X2 0.197 0.078 0.198 2.536 0.012 

at. Dependent Vatriatble: Keputusatn pembeliatn Y 
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Berikut penjelatjsa tjn da tjri hatjsil persatjmatjatjn regresi linier bergatjndatj 

yatjitu sebatjgatji berikut: 

Interpretatsi persa tma ta tn regresi tersebut atdatlath sebatgati berikut: 

1. at = 2,524, menunjukka tn besa trnyat nilati konsta tnta t. Hatl ini bera trti 

a tpa tbilat vatria tbel independen, yatitu Kuatlitats Produk (X1) datn 

Ha trgat (X2) diatnggatp konsta tn attatu bernilati nol, matkat nilati 

Keputusa tn Pembeliatn (Y) sebesa tr 0,2,424. 

2. b1 = 0,515, nilati koefisien regresi va triatbel Kuatlitats Produk sebesatr 

0,515 menunjukkatn bathwa t setiatp peningka ttatn Kua tlitats Produk 

sebesatr 1 sa ttua tn, ma tkat Keputusa tn Pembeliatn atkatn meningka tt 

sebesatr 0,515 sattua tn, dengatn a tsumsi vatria tbel latin yatng 

memengatruhi dia tngga tp konsta tn (at, X2 = 0). 

3. b2 = 0,197, nilati koefisien regresi vatriatbel Hatrgat sebesatr 0,197 

menunjukkatn bathwa t setiatp peningka tta tn Ha trga t sebesatr 1 sa ttua tn, 

matkat Keputusa tn Pembeliatn atkatn meningkatt sebesatr 0,197 

sa ttua tn, dengatn a tsumsi vatria tbel latin yatng memengatruhi diatnggatp 

konsta tn (a t, X1 = 0). 

Datri ha tsil koefisien vatriatbel-vatriatbel bebats di a tta ts bernilati positif. Hatl 

ini beratrti mempunya ti atrath peruba tha tn ya tng seatra th dengatn vatriatbel 

dependen. Koefisien regresi vatria tbel Kuatlitats Produk (X1) sebesa tr 

0,419, mempunyati nilati yatng terbesa tr dibatndingkatn dengatn va triatbel 

bebats latinnyat, denga tn demikiatn datpatt ditatrik kesimpula tn bathwa t 

fatktor yatng pa tling dominatn mempenga truhi keputusa tn pembeliatn 

atdatlath kua tlitats produk (X1). 

Korela tsi bergatndat 

Tatjbel 8 Uji Korelatsi Bergatndat 

 

R R Squatre ATdjusted R Squatre 
0,826 at 0,682 0,677 

Berda tsa trka tn tatble Nilati koefisien korelatsi ( ) ya tng diperoleh 

sebesatr . Nilati korelatsi ini beratda t  pa tda t  renta tng , 
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yatng mengindikatsikatn bathwa t terdatpa tt hubungatn attatu korelatsi 

yatng satngatt kua tt da tn bersifatt sea tra th atntatra t Kuatlitats Produk (  ) 

da tn Ha trga t ( ) seca tra t bersa tma t-satmat (simultatn) denga tn Keputusa tn 

Pembeliatn ( ). Nilati positif menunjukka tn bathwat  sema tkin batik 

kua tlitats produk yatng diratsatkatn da tn sema tkin sesuati hatrgat yatng 

ditatwatrka tn, matkat keputusa tn pembelia tn konsumen terha tda tp 

produk Gatrnier Men di Katbupa tten Latmongatn atkatn sematkin 

meningkatt seca trat signifikatn. 

Uji Koefisien Determina tjsi (R2) 

Tatjbel 9 Uji Koefisien Determinatjsi 
 

Model Summatry 

Model R R Squatre ATdjusted R Squatre Std. Error of the Estimatte 

1 0,826 0,682 0,677 1,334 

at. Predictors: (Constatnt), Hatrgat X2, Kuatlitats Produk X1 

Datri ta tble diattats terlihatt bathwa t R squatre atda tlath 0,682 attatu 

sebesatr 68,2% yatng beratrti bathwat kematmpuatn vatriatbel kua tlitats 

produk, da tn hatrgat datlatm menjelatska tn keputusa tn pembeliatn atdatlath 

68,2% sedatngkatn sisa tnyat 31,8% dijelatska tn va triatbel latin diluatr 

penelitiatn latin. 

Uji t 

Tatjbel 10 Uji t 
 

Coefficientsa 
t 

 
Model 

Unstatndatrdized 
Coefficients 

Statndatrdized 
Coefficients  

t 
 

Sig. 

B 
Std. 

Error 
Betat 

 
1 

(Constatnt) 2.424 .806  3.007 .003 

Kuatlitats Produk .515 .060 .665 8.515 .000 

Hatrgat .197 .078 .198 2.536 .012 

at. Dependent Vatriatble: Keputusatn Pembeliatn Y 

1 Vatriatbel Kuatlitats Produk (X1) memiliki nilati t hitung sebesatr 

8,515 dengatn nilati signifikatnsi 0,000. Nilati tersebut 

menunjukka tn ba thwat t hitung > t tatbel (8,515 > 1,979) datn nilati 

signifikatnsi < 0,05 (0,000 < 0,05). Denga tn demikiatn, datpa tt 

disimpulka tn bathwa t Kuatlitats Produk berpenga truh positif datn 

signifikatn terha tda tp Keputusa tn Pembeliatn Produk Gatrnier 
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Men di Ka tbupa tten Latmongatn. Hatl ini menunjukka tn bathwa t 

sema tkin batik kuatlitats produk ya tng diratsatkatn konsumen, ma tkat 

sema tkin tinggi pulat keputusa tn pembelia tn yatng dila tkuka tn. 

Oleh katrenat itu, hipotesis yatng menyattatkatn bathwa t Kuatlitats 

Produk berpenga truh terha tda tp Keputusa tn Pembeliatn diterimat. 

2 Vatriatbel Hatrgat (X2) memiliki nilati t hitung sebesa tr 2,536 

dengatn nilati signifika tnsi 0,012. Nilati tersebut menunjukka tn 

bathwa t t hitung > t tatbel (2,536 > 1,979) datn nilati signifikatnsi < 

0,05 (0,012 < 0,05). Dengatn demikia tn, datpatt disimpulka tn 

bathwa t Ha trgat berpengatruh positif da tn signifikatn terha tda tp 

Keputusa tn Pembeliatn Produk Gatrnier Men di Ka tbupatten 

Latmongatn. Hatl ini menunjukka tn ba thwat hatrgat yatng sesua ti 

dengatn matnfatatt datn kua tlitats produk ma tmpu meningkattka tn 

keputusa tn pembeliatn konsumen. Oleh katrenat itu, hipotesis 

yatng  menyattatkatn  bathwa t Hatrgat berpengatruh terha tda tp 

Keputusa tn Pembeliatn diterimat. 

Uji F 

Tatjbel 4. 11 Hatjsil Uji F 
Model F hitung Sig. 

Regresi 138.085 .000b 

 

Berdatsa trka tn pengujiatn model seca tra t Bersa tmat-satmat (simultatn) 

diattats, diperoleh nilati Fhitung sebesatr 138,085 dengatn signifikatn 

sebesatr 0,000. Ftatbel dida tpa tt menggunatkatn rumus df = (n-k-1) = 130-2-1 

= 127. Oleh katrenat itu nilati Fhitung (138,085) > Ftatbel (3,07) datn nilati 

signifikatn yatng dihatsilkatn 0,000 datn nilati ini jatuh lebih kecil datri 𝛼 

(0,05), matka t datpa tt disimpulkatn bathwa t H0 ditolatk H1 diterimat. 

ATrtinyat bathwa t vatria tbel kuatlitats produk (X1), da tn hatrgat (X2) secatrat 

Bersatmat-satmat (simultatn) memiliki pengatruh yatng signifikatn 

terha tda tp va triatbel Keputusa tn pembeliatn (Y). 

KESIMPULATJN 

1. Kuatlitats Produk (  ) terbukti berpengatruh positif datn signifikatn 

terhatdatp Keputusatn Pembeliatn ( ) produk Gatrnier Men di 
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Katbupa tten   Latmongatn   berda tsa trka tn   hatsil   Uji   t 

( ; ), sehinggat hipotesis 

pertatmat ( ) diterima t. Tingginyat pengatruh kua tlitats produk 

mencerminka tn perubathatn ga tyat hidup priat Latmongatn yatng kia tn 

pra tgma ttis datn berorientatsi patdat ha tsil nyattat; kondisi cua tca t loka tl 

yatng patnats da tn berdebu mendorong konsumen mempriorita tska tn 

efektivitats  pembersih  watjath  (seperti  kematmpuatn  mengontrol 

minyatk da tn kesegatratn mentol) di attats seka tda tr doronga tn promosi. 

2. Ha trgat ( ) terbukti berpenga truh positif datn signifikatn terha tda tp 

Keputusa tn   Pembeliatn   ( )   berda tsa trka tn   hatsil   Uji   t 

( ; ), sehinggat hipotesis 

kedua t (  ) diterima t. Keberha tsilatn vatria tbel hatrgat ini didorong oleh 

demogratfi matsyatratkatt Latmonga tn yatng sensitif terha tda tp hatrgat, di 

matnat ketersediatatn kema tsatn ekonomis da tn stra ttegi Gatrnier Men 

berha tsil menciptatkatn persepsi keatdilatn hatrgat yatng ratmath batgi 

atnggatra tn konsumen muda t. 

3. Seca trat simultatn, Kuatlitats Produk ( ) da tn Ha trgat ( ) berpenga truh 

positif da tn signifikatn terha tda tp Keputusa tn Pembeliatn ( ) produk 

Gatrnier Men di Katbupa tten Latmongatn berda tsa trka tn ha tsil Uji F 

( ; ),  Konsumen  priat 

di Latmongatn mematndatng kuatlitats da tn hatrga t sebatgati sa ttu 

kesattuatn pa tket nilati (vatlue proposition) yatng sa tling melengkatpi 

datlatm menentuka tn keputusa tn pembeliatn pembersih watja th. 

4. Berda tsa trka tn hatsil estimatsi koefisien regresi linier bergatnda t, 

vatria tbel Kuatlitats Produk (  ) memiliki nilati koefisien regresi 

terbesa tr ( ) dibatndingka tn vatria tbel Hatrga t  ( ), yatng 

membuktikatn bathwat  Kuatlitats Produk merupa tka tn vatriatbel yatng 

pa tling dominatn memengatruhi Keputusa tn Pembeliatn ( ). 

Dominatnsi ini mencerminka tn tingginyat kesatdatratn konsumen priat 

Latmonga tn terha tda tp keseha tta tn kulit; merekat  bersifatt risk-atverse 
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terha tda tp produk pera twatta tn tubuh, sehinggat relat mengeluatrka tn 

biatyat selatmat produk terbukti memberikatn matnfatatt klinis nya ttat 

sesuati klatimnyat. 
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