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Website:   Abstrak  
  Dinamika  ekonomi  global  dan  peningkatan  pembangunan 
 infrastruktur di Indonesia mendorong fluktuasi harga bahan 
 bangunan, sehingga memicu persaingan ketat antarbisnis toko 
 bangunan. Penelitian kuantitatif kausal ini bertujuan untuk 
 

 

Kata Kunci: 
menganalisis pengaruh persepsi harga, intensitas persaingan, 
dan kebijakan pembayaran kredit terhadap keputusan 

Presepsi 
Harga, 
Intensitas 
Persaingan, 
Kebijakan 
Pembayaran 
Kredit 

pembelian di UD Sumber Agung. Menggunakan sampel 100 
konsumen yang dipilih melalui teknik Lemeshow dan data 
kuesioner berskala Likert yang dianalisis regresi linear berganda 
via SPSS 26, hasil penelitian menunjukkan bahwa secara 
parsial, persepsi harga (thitung 5,056), intensitas persaingan 
(thitung 4,358), dan kebijakan pembayaran kredit (thitung 5,878) 
masing-masing berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
keputusan pembelian (p < 0,05). Secara simultan, ketiga variabel 

 tersebut juga berpengaruh positif dan signifikan Fhitung 118,396 
 > Ftabel 3,09; p < 0,05. Kebijakan pembayaran kredit terbukti 
 menjadi variabel yang paling dominan memengaruhi keputusan 
 pembelian dengan koefisien sebesar 0,398. Temuan ini menjadi 
 dasar strategis bagi UD Sumber Agung dalam merumuskan 
 kebijakan harga dan kredit guna meningkatkan daya saing serta 
 loyalitas pelanggan. 

Keywords :   AI Tbstraitct  
Price  Globatl economic dynatmics atnd the growth of infratstructure 
Perception, development in Indonesiat hatve driven fluctuattions in building 
Competition matteriatl prices, triggering intense competition atmong building 
Intensity, supply stores. This catusatl quatntitattive study atims to atnatlyze the 
Credit influence of price perception, competitive intensity, atnd credit 
Patyment patyment policy on purchatsing decisions att UD Sumber ATgung. 
Policy. Utilizing at satmple of 100 consumers selected viat the Lemeshow 

AITlaitmaitt technique atnd Likert-scatle questionnatire dattat atnatlyzed using 

Kaitntor: 
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Lai tmongaitn 

multiple lineatr regression in SPSS 26, the results demonstratte 
thatt price perception (t vatlue 5,056), competitive intensity (t 
vatlue 4,358), atnd credit patyment policy (t vatlue 5,878) eatch hatve 
at positive atnd significatnt patrtiatl effect on purchatsing decisions p 
< 0,05. Simultatneously, atll three vatriatbles atlso exert at positive 

 atnd significatnt effect 118,396 > F vatlue 3,09; p < 0,05. Credit 
 patyment policy wats found to be the most dominatnt vatriatble 
 influencing  purchatsing  decisions,  with  at  coefficient  of  0.398. 
 These findings serve ats at  strattegic foundattion for UD Sumber 
 ATgung to formulatte price atnd credit policies atimed att enhatncing 
 competitiveness atnd customer loyatlty 
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PENDA IHULUAIN 

Perkembatngatn  ekonomi  globatl  yatng  dinatmis  sertat matsifnya t 

pembatngunatn infratstruktur di Indonesia t—sebatgatimatnat diattur datlatm UU 

No. 28 Tathun 2002—mendorong peningkattatn kebutuha tn atkatn matteriatl 

batngunatn. Kondisi ini berdatmpatk latngsung pa tda t fluktuatsi indeks hatrgat 

bathatn batngunatn (BPS), perbedatatn potensi pendatpattatn patjatk daterath (Rukmi, 

2025), sertat mencipta tka tn tingkatt kemathatlatn yatng bervatriatsi atntatr wilatya th. 

ATkibattnyat, pela tku usathat di sektor perdatgatngatn bathatn batnguna tn, mula ti datri 

ritel modern seperti Depo Batngunatn hinggat ritel tratdisionatl, dihatdatpkatn 

patdat ketidatkpatstiatn patsatr yatng menuntut penyesua tia tn strattegi bisnis secatrat 

mattatng. 

Di tengath ketattnyat patsatr, persepsi hatrgat menjatdi fatktor krusia tl yatng 

memengatruhi sudut patndatng konsumen terhatdatp kelatyatkatn, kuatlitats, datn 

kesesuatiatn nilati suattu produk (Kotler & ATrmstrong, 2017 datlatm Pra ttiwi & 

Silitongat, 2024). Kemudathatn atkses informa tsi di erat modern membuatt 

konsumen  cenderung  membatndingkatn  hatrgat atntatr toko sebelum 

menentuka tn pilihatn. Hatl ini mematksat patra t pedatgatng bathatn batngunatn 

untuk meneratpkatn strattegi penetatpatn hatrgat yatng lebih kompetitif demi 

menciptatkatn keputusa tn pembeliatn datn mempertathatnkatn Keputusa tn 

Pembelia tn secatrat berula tng. 

Selatin fatktor hatrgat, intensitats persatingatn yatng tinggi mendorong patra t 

pelatku usathat untuk terus berinovatsi datlatm meningkattkatn kuatlitats produk 

datn pelatyatnatn (Qia tn, 2025). Di sisi latin, skemat fleksibilitats pembatyatratn—

seperti kebijatkatn pembatyatratn kredit—kini menjatdi strattegi yatng satngatt 

signifika tn untuk menatrik konsumen datn contratctor kecil yatng memiliki 

keterbattatsatn datnat tunati (Setyatwatn, 2023). Na tmun, kebijatkatn kredit yatng 

tidatk terkelolat dengatn batik berisiko memicu matsatlath kredit matcet datn 

mengga tnggu kelatncatratn atrus kats unit datgatng (Tirta t, 2024). 

Pentingnya pengelolaan persepsi harga, penyesuaian terhadap dinamika 

persaingan, serta penetapan kebijakan transaksi dalam memengaruhi 

keputusan pembelian konsumen di pasar lokal Lamongan sejalan dengan 

berbagai temuan penelitian terdahulu. Ruswaji (2020) mengemukakan 

bahwa persepsi harga merupakan variabel krusial yang berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian, di mana keterjangkauan dan 

kesesuaian harga dengan manfaat produk menjadi pertimbangan utama 
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konsumen sebelum bertransaksi. Hal ini diperkuat oleh Hirmantono dan 

Suprapto (2021) yang menegaskan bahwa di tengah ketatnya intensitas 

persaingan usaha di Kabupaten Lamongan, keluwesan kebijakan 

penjualan—termasuk penyediaan skema pembayaran kredit yang aman dan 

mempermudah likuiditas pelanggan—menjadi strategi unggulan dalam 

memikat minat beli masyarakat. Dalam konteks perdagangan di UD. 

Sumber Agung, kombinasi antara penetapan harga yang kompetitif, 

ketahanan dalam merespons tekanan pesaing, serta fasilitasi sistem 

pembayaran kredit yang fleksibel diduga menjadi kunci utama dalam 

mendorong peningkatan keputusan pembelian konsumen secara 

berkelanjutan 

UD Sumber ATgung turut meneratpkatn kebijatkatn kredit untuk menjatgat 

da tya t beli sertat Keputusatn Pembelia tn setiatnyat, meski matsih dihatdatpkatn 

pa tda t risiko pengelolatatn atrus kats (Cathyatni, 2024). Menginga tt matsih 

terbattatsnyat studi yatng menguji persepsi hatrgat, intensita ts persatingatn, datn 

kebijatkatn kredit secatrat simulta tn pa tda t UMKM daterath (Lesta tri, 2025), 

penelitia tn ini krusia tl dilatkukatn. Hatsil studi dihatratpkatn datpatt memberika tn 

latndatsatn empiris datn rekomenda tsi stra ttegis batgi UD Sumber ATgung datlatm 

meningkattkatn datyat sa ting usathat secatrat berkelatnjutatn. 

METODE PENELITIA IN 

Metode penelitia i tn yai tng digunai tkaitn dai tlai tm penelitia i tn ini a i tda i tlai th 

penelitiai tn kuaitntitai ttif. Penelitia i tn ini mengai tmbil sai tmpel seba i tnyaitk 100 

responden dai tn metode pengumpuaitn daittai tnyai t mengguna i tkaitn wai twai tncai trai t daitn 

kuesioner. Dengai tn teknik ai tnai tlisis da i tta itnya i t menggunaitkai tn uji vaitliditai ts, uji 

reliai tbilitai ts, uji aitsusmsi klai tsik, regresi lineai tr bergai tndai t, uji koefisien 

determinai tsi (R2), uji t, dai tn uji F. 

HA ISIL DA IN PEMBA IHA ISA IN 

Uji Vai tliditaits 

Ta itbel 1 Haitsil Uji Va itlidita its 
Vatriatbel No. Item R hitung R tatbel Keteratngatn 

Presepsi Hatrgat X1.1 0,910 0,1966 Vatlid 
X1.2 0,896 0,1966 Vatlid 
X1.3 0,849 0,1966 Vatlid 
X1.4 0,866 0,1966 Vatlid 
X1.5 0,823 0,1966 Vatlid 
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 X1.6 0,825 0,1966 Vatlid 

X1.7 0,809 0,1966 Vatlid 
X1.8 0,787 0,1966 Vatlid 
X1.9 0,819 0,1966 Vatlid 

X1.10 0,865 0,1966 Vatlid 

Intensitats Persatingatn X2.1 0,863 0,1966 Vatlid 
X2.2 0,847 0,1966 Vatlid 
X2.3 0,790 0,1966 Vatlid 
X2.4 0,808 0,1966 Vatlid 
X2.5 0,813 0,1966 Vatlid 
X2.6 0,805 0,1966 Vatlid 
X2.7 0,801 0,1966 Vatlid 
X2.8 0,846 0,1966 Vatlid 
X2.9 0,848 0,1966 Vatlid 

X2.10 0,878 0,1966 Vatlid 

Kebijatkatn Kredit X3.1 0,849 0,1966 Vatlid 
X3.2 0,832 0,1966 Vatlid 
X3.3 0,863 0,1966 Vatlid 
X3.4 0,827 0,1966 Vatlid 
X3.5 0,826 0,1966 Vatlid 
X3.6 0,828 0,1966 Vatlid 
X3.7 0,775 0,1966 Vatlid 
X3.8 0,836 0,1966 Vatlid 
X3.9 0,842 0,1966 Vatlid 

X3.10 0,868 0,1966 Vatlid 

Keputusa tn Pembeliatn Y1.1 0,872 0,1966 Vatlid 
Y1.2 0,826 0,1966 Vatlid 
Y1.3 0,836 0,1966 Vatlid 
Y1.4 0,809 0,1966 Vatlid 
Y1.5 0,850 0,1966 Vatlid 

Y1.6 0,825 0,1966 Vatlid 
Y1.7 0,824 0,1966 Vatlid 
Y1.8 0,808 0,1966 Vatlid 

Y1.9 0,842 0,1966 Vatlid 
Y1.10 0,883 0,1966 Vatlid 

Sumber: hai tsil output SPSS 26 
 

Berdai tsai trkaitn taitbel 1 diai ttai ts haitsil output menunjukkai tn bai thwai t 

 

semuait 

indikai ttor ai ttai tu item perta i tnyai tai tn daitri mai tsing-mai tsing vaitriaitbel da i tla itm 

penelitiai tn ini memiliki nilai ti 𝑟 hitung > 𝑟 tai tbel (0,1966) yai tng beraitrti 

menyaittaitkaitn semuait indikaittor daitri maitsing-maitsing vaitriaitbel aitdaitlaith vaitlid. 

Uji Reliaitbilitaits 

Ta itbel 2 Ha i tsil Uji Reliaitbilitaits 
 

Va triatbel Cronba tch 
ATlphat 

Cronbatch 
Minimum 

Keteratngatn 

Presepsi Hatrgat (X1) 0,955 0,60 Relia tble 
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Intensitats Persatingatn (X2) 0,950 0,60 Relia tble 
Kebijatkatn Kredit (X3) 0,951 0,60 Relia tble 
Keputusa tn Pembelia tn (Y) 0,952 0,60 Relia tble 

Sumber: hai tsil output SPSS 26 

Dai tri taitble diai ttai ts dai tpaitt diketaithui baithwai t koefisien  aitlphait vaitriaitbel 

Persepsi hatrgat (X1), Intensitats Persatngatn (X2), kebijatkatn kredit (X3) datn 

Keputusa tn Pembelia tn (Y) > 0,60 matkat item semuat vatriatbel datpatt 

dinyattatkatn relia tbel. 

Uji A Tsumsi Klatsik 

a. Uji Norma tlitats 
 

Tatbel 3 Hatsil SPSS Uji Norma tlitats 

One-Sa tmple Kolmogorov-Smirnov Test 

ATsymp. Sig. (2-tatiled) α Keteratngatn 
0.81c 0,05 Normatl 

 

Berdatsatrkatn tatbel 4.14 diattats dattat menunjukkatn sig > 0,05. Nila ti 

ATsymp. Sig. (2-tatiled) sebesatr 0,81 sehingga t datpatt disimpulka tn bathwat dattat 

kuesioner tersebut berdistribusi norma tl. 

b. Uji Multikolinieritats 

Ta tbel 4 Hatsil Uji Multikolinieritats 

Model 
Collinea trity Stattistics 

Toleratnce VIF 

1 (Constatnt)   

Persepsi Hatrgat 0,367 2,728 
Intensita ts Persatingatn 0,436 2,292 
Kebijatkatn Pemb Kredit 0,354 2,822 

Berdatsatrkatn Tatbel 4, datpatt diketathui Presepsi Hatrgat mempunya ti nilati 

Toleratnce sebesatr 0,367 > 0,1 datn VIF sebesatr 2,728 < 10. Intensita ts 

Persatingatn mempunya ti nilati Toleratnce 0,436 > 0,1 datn VIF sebesatr 2,292 < 

10. Kebijatkatn Pemberia tn Kredit mempunya ti nilati Toleratnce 0,354 > 0,1 datn 

VIF sebesatr 2,822 < 10. Datri keteratngatn tersebut datpatt disimpulka tn bathwat 

semuat vatriatbel bebats mempunya ti nilati Toleratnce di attats 0,1 datn VIF kuratng 

datri 10 hatl tersebut beratrti tidatk terdatpatt korelatsi atntatr vatriatbel datn latyatk 

digunatkatn untuk atnatlisis regresi bergatndat. 
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c. Uji Heteroskedatstisitats 

 

Gatmbatr 1 Hatsil Uji Scattterplot 
 

Dengatn melihatt gratfik tersebut, terliha tt titik-titik menyebatr di attats 

datn di batwath atngkat 0 pa tda t sumbu Y sertat tidatk membentuk polat tertentu. 

Matkat bisat disimpulkatn tidatk terdatpatt gejatlat heteroskedatstisitats patdat model 

regresi yatng digunatkatn. 

d. Uji ATutokorelatsi 

Ta tbel 5 Hatsil Uji ATutokorelatsi 
 

 

 
Model 

 

 
R 

 
R 

Squatre 

ATdjuste 
d R 

Squatre 

Std. Error 
of the 

Estimatte 

 

 
Durbin-Wattson 

1 0,917a
t 0,841 0,836 2,306 1,979 

Berdatsatrkatn Tatbel 5, diketa thui nilati Durbin Wattson atdatlath 1,979 itu 

atrtinyat nilati Durbin Wattson beratdat di atntatrat -2 datn +2 datn bisa t 

disimpulka tn tidatk terjatdi atutokorelatsi. 

ATna tlisis Regresi Linier Bergatnda t 

Ta tbel 6 Ha tsil Uji Regresi Linier Berga tnda t 

 

Model 
Unstatndatrdized Coefficients 

B Std. Error 

1 (Constatnt) ) 0,531 1,843 

Persepsi Hatrgat   ) 0,344 0,068 

Intensitats Persatingatn ) 0,271 0,062 

Kebijatkatn Pemb Kredit ) 0,398 0,068 

Berikut penjelatsatn datri hatsil persatmatatn regresi linier bergatndat 

yatitu sebatgati berikut: 

Datri persatmatatn di attats, nilati setiatp koefisien regresi vatriatbel 

independen memberika tn gatmbatratn sebatgati berikut: 
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1. Nila ti konstatntat sebesatr 0,531 dengatn Koefisien regresi vatriatbel Presepsi 

Hatrgat (X1) sebesatr 0,344. menggatmbatrkatn presepsi hatrgat memiliki 

hubunga tn yatng seatrath dengatn Keputusa tn Pembelia tn konsumen. Hatl 

tersebut menunjukka tn setiatp kenatikatn 1 nilati vatriatbel Presepsi Hatrgat 

atkatn meningka tt Keputusa tn Pembelia tn sebesatr 0,344. 

2. Koefisien regresi vatriatbel Intensitats Persatingatn sebesatr 0,271 (X2) 

menggatmbatrkatn intensitats persatingatn memiliki hubunga tn yatng seatrath 

dengatn keputusatn pembatliatn. Hatl tersebut menunjukka tn setiatp kenatikatn 

1 nilati patda t vatriatbel Intensitats persatingatn atkatn menatikkatn keputusa tn 

pembatliatn sebesatr 0,271. 

3. Koefisien regresi vatriatbel Kebijatkatn Pemberia tn Kredit (X3) sebesatr 0,398 

menggatmbatrkatn Kebijatkatn Pemberia tn Kredit memiliki hubunga tn yatng 

seatrath dengatn keputusa tn pembelia tn. Hatl tersebut menunjukkatn setiatp 

kenatikatn 1 nilati pa tda t vatriatbel Kebijatkatn Pemberia tn Kredit atkatn 

menatikatn 0,398. 

Uji Koefisien Determina tsi (R2) 

Ta tbel 7 Uji Koefisien Determinatsi 
 

 
Model 

 
R 

 
R Squatre 

ATdjusted 
R Squatre 

Std. Error of the 
Estimatte 

1 0,917a
t 0,841 0,836 2,306 

 

Berdatsatrkatn Tatbel 7 datpatt diliha tt nilati koefisien determina tsi yatng 

ditunjukka tn pa tdat kolom R Squatre sebesatr 0,841. Hatl tersebut menunjukkatn 

keempatt vatriatbel independen yatitu Presepsi Hatrgat, Intensita ts Persatingatn, 

datn Kebijatkatn Pengatmbilatn Kredit menjelatskatn Keputusa tn Pembelia tn 

sebesatr 84,10%. Sedatngkatn sisatnyat 15,90% dijelatskatn oleh vatriatbel latin 

yatng tidatk terdatpatt datlatm riset ini misatlnyat kepuatsatn pelatnggatn, 

kelengkatpatn produk, stra ttegi promosi, datn ketepattatn pembatyatratn kredit. 

Uji t 

Tatbel 7 Uji t 
 

Model t Sig. T tatbel 

1 (Constatnt) 0,288 0,774 1,984 
Persepsi Hatrgat 5,056 0,000 1,984 

Intensita ts Persatingatn 4,358 0,000 1,984 

Kebijatkatn Pemb Kredit 5,878 0,000 1,984 



Femas Fredi Asmoro, Ruswaji , Agung 
Hirmantono, Hery Suprapto 

Volume 4 No 2, Oktober 2026 

 

455  

 
 

Pengatruh Presepsi Hatrga t Terha tdatp Keputusatn Pembeliatn 

Datri hatsil uji t untuk vatriatbel Presepsi Hatrgat (X1) terhatdatp 

Keputusa tn Pembelia tn diperoleh hatsil tingkatt signifika tn yatitu sebesatr 

0,000 < 0,05 datn thitung sebesatr 5,056 datn ttatbel sebesatr 1,984. Datri dattat 

tersebut di datpatt nilati thitung > ttatbel (5,056 > 1,984), matkat datpatt 

disimpulka tn  bathwat secatrat  patrsiatl vatriatbel Presepsi Hatrgat 

berpenga truh signifika tn terhatdatp Keputusa tn Pembeliatn 

Pengatruh Intensitats Persa tingatn Terhatdatp Keputusatn Pembeliatn 

Datri hatsil uji t untuk vatriatbel Intensitats Persatingatn (X2) terhatdatp 

Keputusa tn Pembelia tn diperoleh hatsil tingkatt signifikatn yatitu sebesatr 0,000 

< 0,05 datn thitung sebesatr 4,358 datn ttatbel sebesatr 1,984. Datri dattat tersebut di 

datpatt nilati thitung > ttatbel (4,358 > 1,984), matkat datpatt disimpulka tn bathwat 

secatrat patrsiatl vatriatbel Intensitats Persatingatn berpenga truh signifika tn 

terhatdatp Keputusa tn Pembelia tn. 

Pengatruh Kebijatkatn Pembatya tratn Kredit Terhatdatp Keputusatn Pembeliatn 

Datri hatsil uji t untuk vatriatbel Kebijatkatn Pemberia tn Kredit (X3) 

terhatdatp Keputusatn Pembelia tn diperoleh hatsil tingkatt signifika tn yatitu 

sebesatr 0,000 < 0,05 datn thitung sebesatr 5,878 datn ttatbel sebesatr 1,984. 

Datri dattat tersebut di datpatt nilati thitung > ttatbel (5,878 > 1,984), matkat 

datpatt disimpulkatn bathwat secatrat patrsiatl vatriatbel Intensitats Persa tinga tn 

berpenga truh signifika tn terhatdatp Keputusa tn Pembeliatn 

Uji F 

Ta tbel 4. 11 Ha tsil Uji F 
Model F hitung Sig. 
Regresi 168,845 0,000b 

 
Tatbel diattats menunjukka tn bathwat nilati signifikatnsi 0.000 < 0.05, 

datn sedatngkatn nilati Fhitung sebesatr 118,396 datn Ftatbel atdatlath 3,09. Datri dattat 

tersebut di datpatt nilati Fhitung > Ftatbel (118,396 > 3,09), matkat datpatt 

disimpulkatn bathwat secatrat bersatmat-satmat vatriatbel Presepsi hatrgat, Intensitats 

Persatingatn & Kebijatkatn Pembatyatratn Kredit memiliki pengatruh terhatdatp 

Keputusa tn Pembelia tn. 

KESIMPULAN 

1. Hatsil Penelitia tn secatrat  patrsiatl menjelatskatn bathwat  Presepsi Hatrgat 

berpenga truh positif datn signifikatn dengatn nilati 4,358 >  
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1,984 datn nilati signifika tsi sebesatr (0,000 < 0,05). Intensitats Persatingatn 

berpenga truh positif datn signifika tn dengatn nilati  5,056 >  

1,984 datn nilati signifika tsi sebesatr (0,000 < 0,05). Kebijatkatn Pembatyatratn 

Kredit berpenga truh positif datn signifika tn dengatn nilati  5,878 > 

 1,984 datn nilati signifika tsi sebesatr (0,000 < 0,05). Datri hatsil 

penelitiatn tersebut datpatt disimpulkatn bathwat Presepsi Hatrgat, Intensitats 

Persatingatn datn Kebijatkatn Pembatyatratn Kredit memiliki pengatruh 

terhatdatp keputusatn pembeliatn konsumen. Jikat presepsi hatrgat datn 

kuatlitats produk sertat intensitats persatingatn yatng sematkin ketatt dengatn 

didukung  oleh  kebijatkatn  kredit  yatng  mematdati  matkat datpatt 

meningkattkatn keputusa tn pembelia tn. 

2. Hatsil penelitiatn secatrat simulta tn membuktikatn bathwat Presepsi Hatrga t 

(X1), Intensita ts Persatingatn (X2) datn Kebijatkatn Pembatyatratn Kredit (X3) 

berpenga truh positif datn signifika tn terhatdatp Keputusa tn Pembeliatn. 

Hatsil tersebut datpatt diliha tt datri hatsil pengujia tn hipotesis uji F dengatn 

nilati 118,396 > 3,09 datn nilati signifika tsi sebesatr (0,000 < 

0,05). Datri hatsil tersebut menjelatskatn bathwat vatriatbel presepsi hatrgat, 

intensitats persatingatn datn kebijatkatn pembatyatratn kredit berpenga truh 

secatrat simulta tn terhatdatp keputusa tn pembelia tn konsumen. ATrtinyat 

sematkin tinggi presepsi hatrgat yatng dimiliki oleh perusathatatn serta t 

sematkin tingginya t perusathatatn datlatm mengikuti atrus perkembatngatn 

jatmatn datlatm menyingka tpi intensita ts persatingatn sertat kebijatkatn 

pembatyatratn kredit yatng fleksibel matkat atkatn meningkattkatn keputusa tn 

pembeliatn konsumen. 

3. Berdatsatrkatn pa tda t hatsil uji regresi linier bergatndat matkat didatpattka tn 

suattu persatmatatn y = 0,531 + 0,344  + 0,271  + 0,398  + e sehingga t 

vatriatbel yatng memiliki pengatruh secatrat dominatn yatitu Kebijatkatn 

pembatyatratn Kredit (X3) dengatn nilati betat  sebesatr 0,398 terhatdatp 

keputusatn pembeliatn (Y). Pengatmbilatn keputusa tn tersebut katrena t 

memiliki nilati betat lebih besatr datri pa tda t vatriatbel yatng latinnyat yatitu 

presepsi hatrgat (X1) sebesatr 0,344 datn vatriatbel Intensitats Persatingatn 

(X2) sebesatr 0,271. 
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