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Abstrak

Hal yang tidak bisa dihindari oleh setiap
perusahaan adalah menghadapi sebuah
persaingan antar perusahaan, oleh karena itu
perusahaan harus senantiasa dituntut untuk
lebih kreatif dan inovatif untuk menganalisa
perkembangan pasar, maka dari itu hal yang
paling penting adalah Melaklikan kegiatan
promosi secara maksi h satunya
dengan menggunakan sor sebagal media
promosi, analisis ini bg untuk menguji
pengaruh Endors :
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2 , dapat disimpulkan bahwa perilaku pembelian
N konsumen dipengaruhi oleh Endorser dan
sisanya 17 % di pengaruhi oleh faktor lain,
kemudian variabel Attractiveness (Daya Tarik
) dari Endorser memiliki pengaruh yang
paling dominan.
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The thing that can not be avoided by every
companyis facing a competition between
companies, therefore the company must
always be demanded to be more creative and
Innovative to analyze market developments,
therefore the most important thing is to do the
promotion activities to the maximum, one of
them byusing endorser as a media campaign,
this analysis aims to examine the influence of
endorser and promotion of social media based
on consumer purchasing behavior. Analytical
method used 1s multiple linear analisis with
EVIEWS tool. The results of this study
Indicate that endorserand promotion of sosil
media facebook positive and significant
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influence on consumer purchasing behavior
with a value of P lower thant the value of a
=0.05, in terms of R2 value of 83,0% can be
concluded that the consumer purchasing
behavior is influenced by Endorser and the
remaining 17,0 % is influenced by other
factors, then the Attractiveness (
Attractiveness ) variable of Endorser has the
most dominan influence.
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