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Abstrak

Air merupakan salah satu sumber
kehidupan yang banyak fungsi dan gunanya.
Bahkan air bisa digolongkan dalam kebutuhan
primer dalam pemenuhan kebutuhan manusia.
Salah satu diantaranya adalah sebagai air mineral
ataupun air minum. Tujuan penelitian ini
mengetahui, pertama apakah kualitas air,
distribusi, pelayanan, dan promosi berpengaruh
secara parsial terhadap penjualan. Kedua, apakah
kualitas air, distribusi, pelayanan, dan promosi
berpengaruh secara simultan terhadap penjualan.
Dan ketiga, manakah diantara variable kualitas
air, distribusi, pelayanan, dan promosi yang paling
dominan  berpengaruh = terhadap  penjualan,
penelitian ini menggunakan jenis kuantitatif dan
memiliki populasi sebanyak 147 dan sampel
sebanyak 60 responden. Penelitian ini
menggunakan hipotesis dengan metode analisa
data uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik,
regresi linier berganda, uji-t, uji-F.

Dari bukti-bukti tersebut dapat
disimpulkan bahwa secara parsial variabel variasi
kualitas air (X1), distribusi (X2), pelayanan (X3)
dan promosi (X4) dengan hasil signifikan
berpengaruh terhadap penjualan (Y). Secara
simultan variabel variasi kualitas air (X1),
distribusi (X2), pelayanan (X3), dan promosi (X4)
dengan hasil signifikan berpengaruh terhadap
penjualan (Y), dan promosi (X4) merupakan
variabel yang paling dominan mempengaruhi
pendapatan petani.
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Abstract

Water 1s a source of life that has many
functions and uses even water can be classified
as a primary need in meeting human needs.
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One of them 1s as mineral water or drinking
water. The purpose of this study is to find out,
frstly whether water quality, distribution,
service, and promotion have a partial effect on
sales. Secondly whether water quality,
distribution, service, and promotion have a
simultaneous effect on sales. And third, which
of the variables of water quality, distribution,
service, and promotion has the most dominant
eftect on sales. This study uses a quantitatve
type and has a pupulation of 147 and a sample
of 60 respondents. This study uses a
hypothesis with data analysis methods validity
test, reliability test, classical assumption test,
multiple linear regression, t-test, and F-test.

From these evidences 1t can be concluded
that partially the variable water quality (X1),
distribution (X2), service (X3), and promotion
(X4) with significant result has an effect on i sales
(Y). Simultaneously, the variable of water quality
(X1), distribution (X2), service (X3), and
promotion (X4) with significant result has an
effect on sales (Y), and promotion (X4) is the most
dominant variable affecting the income of farmers.
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