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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
pengaruh komunikasi pemasaran dan kualitas
produk terhadap minat beli konsumen di
UMKM Hasbi Bakery, selain itu penelitian ini
juga digunakan untuk menguji persamaan

regresinya baik secara parsial, simultan
Kata Kunci : maupun yang paling dominan diantara
variabel komunikasi pemasara dan kualitas
produk untuk meningkatkan minat beli
konsumen di UMKM Hasbi Bakery. Penelitian
ini menggunakan penelitian kuantitatif.
Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh
konsumen yang sudah melakukan pembelian
produk selama 1 tahun terakhir sehingga
sampel yang digunakan dalam penelitian ini
sebanyak 97 responden. Metode analisis data
menggunakan uji validitas, uji reabilitas, uji
asumsi klasik, uji regresi liniear berganda, uji
korelasi berganda,uji koefesien determinasi,
uji t, dan uji f, Hasil dari uji t penelitian ini
menunjukka bahwa terdapat pengaruh secara
parsial dan signifikan antara komunikasi
pemasaran dan kualitas produk terhadap minat
beli konsumen di Hasbi Bakery. Hasil dari uji F
komunikasi pemasaran kualitas produk secara
simultan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli konsumen di UMKM Hasbi
Bakery. Dan dari hasil persamaan regresi
diatas menunjukkan bahwa variabel
komunikasi pemasaran berpengaruh paling
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dominan terhadap minat beli konsumen di
UMKM Hasbi Bakery.
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The puprose of this study to knowing the
effect of marketing communication and
product quality on consumer buying
Alamat : interest in Hasbi Bakery, besides that this
Dsn. Pengaron Ds. study 1is used to test the regression of equation
Pengumbulanadi Kec. either partially, simultaneously or the most
Tikung Kab. lamongan dominant among variables of marketing
communication and product quality to
increase consumer buying interest in Hasbi
Bakery. This study is using quantitative
study. The population in this study are all
consumers who have purchased products for
the past year, so that the sample who used in
this study is 97 respondents. The methods of
data analysis used validity test, reliability test,
classic assumption test, multiple linear
regression test, multiple correlation test,
determination coefficient test t test, and f test.
The results of the t-test of this study indicate
that there is a partial and significant effect
between marketing communication and
product quality on consumer buying
interest in Hasbi Bakery. The results of the
F test of marketing communication and
product quality simultaneously have a
positive and significant effect on consumer
buying interest at Hasbi Bakery. And from
the results of the regression equation above, it
shows that the marketing communication
variable has the most dominant effect on
consumer buying interest in Hasbi Bakery.
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