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  Tujuan riset ini ialah guna 

mengetahui apakah Pesan Iklan (X1), Musik 

Iklan (X2), Ilustrasi Cerita (X3), dan Bintang 

Iklan (X4) terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen (Y) pada masyarakat desa 

Sukoanyar.  

Dari hasil penelitian dapat diketahui 

bahwa adanya pengaruh variabel dari hasil 

pengujian secara parsial X1 (Pesan Iklan) 

diperoleh nilai thitung sebesar 4.983 > ttabel 

sebesar 1,985, uji t X2 (Musik Iklan) diperoleh 

nilai thitung sebesar 2.779 > ttabel sebesar 1,985, 

uji t X3 (Bintang Iklan) diperoleh nilai thitung 

sebesar 2.449 > ttabel sebesar 1,985, uji t X4 

(Ilustrasi Cerita) diperoleh nilai thitung sebesar 

2.166 > ttabel sebesar 1,985, Dan dari uji regresi 

linier berganda didapat hasil Y = -0,230 + 0,380 

X1 + 0,219 X2 + 0,224 X3 + 0,182 X4 + e dalam 

hal ini variabel pesan iklan (X1) yang memiliki 

nilai yang paling dominan dalam uji regresi 

linier berganda. Dan variabel pesan iklan (X1) 

mempunyai pengaruh secara dominan 

disbanding variabel musik iklan, ilustrasi 

cerita, dan bintang iklanterhadap keputusan 

pembelian konsumen masyarakat desa 

Sukoanyar. 
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 Abstract  

 The purpose of this study is to 
determine whether the Advertising Message 
(X1), Advertising Music (X2), Story Illustration 
(X3), and Advertising Stars (X4) on Consumer 
Purchase Decisions (Y) in Sukoanyar village Alamat Kantor:  
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 community.  
Further, the results of the study, it can 

be seen that there is a variable effect from the 
partial test results X1 (Advertising Message) 
obtained t-count value of 4.983 > t-table of 
1.985, t-test X2 (Advertising Music) obtained t-
count value of 2.779 > t-table of 1.985, t-test X3 
( Bintang Ad) obtained t-count value of 2,449 > 
t-table of 1,985, t-test X4 (Story Illustration) 
obtained t-count value of 2.166 > t-table of 
1.985, And from the multiple linear regression 
test the results obtained Y = -0.230 + 0.380 X1 
+ 0.219 X2 + 0.224 X3 + 0.182 X4 + e in this 
case the advertising message variable (X1) 
which has the most dominant value in the 
multiple linear regression test. And the 
advertising message variable (X1) has a 
dominant influence compared to the 
advertising music variable, story illustration, 
and advertisement star on the consumer 
purchasing decisions of the Sukoanyar village 
community. 
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