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https:  Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui pengaruh faktor Kepercayaan, 

Kemudahan, Kualitas Informasi berpengaruh 

secara parsial dan simultan terhadap Keputusan 

Pembelian Melalui Jasa Titip Kalangan Mahasiswa 

Di Kelurahan Sukomulyo, serta untuk mengetahui 

variable mana yang lebih dominan berpengaruh 

terhadap Keputusan Pembelian secara online. 
Analisis data yang digunakan adalah Uji 

Validitas, Uji Reliabilitas, Regresi Linier Berganda, 

Korelasi Berganda, Koefisiensi Determinasi, Uji t, 

Uji F. Populasi di dalam penelitian ini adalah 

kalangan Mahasiswa di Kelurahan Sukomulyo 

dengan sampel 93 Responden. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner yang 

telah di uji validitas dan reliabilitasnya. Adapun 

variable independen dalam penelitian ini adalah 

Keputusan Pembelian sedangkan variable 

dependen adalah Kepercayaan, Kemudahan, dan 

Kualitas informasi. 

Dalam penelitian ini dapat disimpulkan 

bahwa hasil uji t (parsial) diperoleh t hitung 

variabel Kepercayaan (6,367), Kemudahan (4,510), 

dan Kualitas Informasi (4,914) yang masing-masing 

secara parsial memiliki pengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) karena masing-masing t 

hitung variabel lebih besar dari t tabel (1,986), Dari 

hasil Uji F (simultan) nilai Fhitung sebesar 100,955 

nilai tersebut lebih besar dari Ftabel yaitu sebesar 

2,71 Karena nilai Fhitung > Ftabel maka dapat 

dikatakan ada pengaruh yang signifikan secara 

simultan variabel Kepercayaan (X1) ,Kemudahan 

(X2) dan Kualitas Informasi (X3) terhadap 
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Keputusan pembelian (Y), Berdasarkan hasil 

analisis regresi linier berganda diperoleh Y= -0,321 

+ 0,675  + 0,508 + 0,578 + e, dari hasil tersebut 

maka variabel yang berpengaruh paling dominan 

terhadap keputusan pembelian adalah variabel 

kepercayaan (X1) yaitu 0,675. 

Keywords : Trust, 
Ease, Quality of 
Information, 
Purchasing Decision 

 

 Abstract  

 The purpose of this study was to 

determine the influence of the factors of Trust, 

Ease, Quality of Information partially and 

simultaneously on Purchasing Decisions Through 

Tuition Services Among Students in Sukomulyo 

Village, as well as to determine which variables are 

more dominant in influencing online purchasing 

decisions. 

The data analysis used is Validity Test, 

Reliability Test, Multiple Linear Regression, 

Multiple Correlation, Coefficient of Determination, 

t Test, F Test. The population in this study were 

students in Su-komulyo Village with a sample of 93 

respondents. Data collection techniques using 

questionnaires that have been tested for validity 

and reliability. The independent variable in this 

study is the Purchasing Decision, while the 

dependent variable is Trust, Ease, and Quality of 

information. 

In this study it can be concluded that the 

results of the t test (partial) obtained t count 

variables Trust (6.367), Ease (4.510), and 

Information Quality (4.914), each of which partially 

has an influence on Purchasing Decision (Y) 

because every t-count variable is greater than t-

table (1.986), From the results of the F 

(simultaneous) test, the F-count value is 100.955, 

the value is greater than Ftable, which is 2.71. 

variable Trust (X1) , Ease (X2) and Quality of 

Information (X3) on purchasing decisions (Y), Based 

on the results of multiple linear regression analysis 

obtained Y = -0.321 + 0.675 + 0.508 + 0.578 + e, 

from these results the variable The most dominant 

influence on buying decisions is the trust variable 

(X1), which is 0.675. 
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