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	Abstrak 
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	Penelitian ini berangkat dari faktor pengaruh pembelian mobil Toyota Avanza dengan mempertimbangkan faktor harga, ketahanan, kenyamanan dan model. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah harga, ketahanan, kenyamanan, dan model berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap keputusan pembelian Toyota Avanza di Kabupaten Lamongan serta untuk mengetahui dari beberapa variabel (harga, ketahanan, kenyamanan dan model) yang paling dominan mempengaruhi keputusan pembelian toyota avanza  diKabupaten Lamongan. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian jenis penelitian deskriptif kuantitatif. Teknik pengambilan sampel menggunakan Probabilit. Sampel yang digunakan pada penelitian ini berjumlah 40 responden. Analisis data yang digunakan adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji regresi linier berganda, uji korelasi, uji koefisiensi determinasi, uji t dan uji F. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel ketahanan, kenyamanan dan model berpengaruh positif dan signifikan, sedangkan untuk harga, berpengaruh negatif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Toyota Avanza di Kabupaten Lamongan
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	Abstract 

	
	
	This study departs from the influence factor of purchasing a Toyota Avanza by considering the factors of price, durability, comfort and model. The purpose of this study is to determine whether price, durability, comfort and model have a partial and simultaneous ifluence on purchasing decisions of Toyota Avanza in Lamongan District and to find out which of the several variables (price, durability, comfort and model that most dominant influence purchasing decisions Toyota Avanza in Lamongan Regency. This reserch uses descriptive quantitative type of reserch. The sampling techhique uses Probabilit. The sample used in this study amounted to 40 respondents. Analysis of the data used is the validity test, reliability test, multiple linier regression test, correlation test, coefficient of determination test, t test and F test. The results of this study indicate that the durabiity, comfort and model variable have a positive and significant effect, while for price, the effect negative and significant towards the purchase decision of Toyota Avanza in Lamongan Regency.
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