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	Abstrak 

	
Kata Kunci :
Marketing Mix (bauran pemasaran), Product, Price,Place, Promotion dan Keputusan Pembelian.
	
	Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis apakah marketing mix (bauran pemasaran) secara parsial dan simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Tupperware. Penelitian dilakukan Di Kabupaten Lamongan. Data diambil dari sampel sebanyak 80 orang dengan menggunakan kuesioner sebagai instrumen pengumpul data. Metode analisis data yang digunakan yaitu analisis uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, uji korelasi berganda, uji koefisien determinasi, uji t dan uji F. hasil penelitian menunjukkan bahwa: marketing mix (bauran pemasaran) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan membeli produk Tupperware. marketing mix (bauran pemasaran) secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan membeli produk Tupperware. 
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