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	Abstrak 

	
	
	Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengalisis dan menjelaskan pengaruh secara parsial maupun simultan kepercayaan (X1) dan kualitas informasi (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) melalui jasa titip di kalangan mahasiswa Universitas Islam Lamongan. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian explantory research dengan pendekatan kuantitatif. Teknik pengambilan sampel menggunakan rumus Solvin. Sampel yang digunakan pada penelitian ini berjumlah 100 responden. Analisis data yang digunakan adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji regresi liner berganda, uji korelasi berganda, uji koefisien determinasi, uji t, dan uji F. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel kepercayaan (X1) dan kualitas informasi (X2) secara bersama-sama berpengaruh secara simultan dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y). Selain itu variabel kepercayaan (X1) dan kualitas informasi (X2) berpengaruh secara parsial dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y). Serta variabel kepercayaan (X1) merupakan variabel yang dominan dalam mempengaruhi keputusan pembelian (Y). 
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