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	Abstrak
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	Peenlitian ini bertujuan untuk mengetahui penggunaan teknologi informasu untuk meningkatkan pemsaran usaha bandeng sebagai oleh-oleh. Teknik pengumpulan data yang dilakukan adalah Observasi, Interview, Dokumentasi, Kuisioner dan dengan IFAS,EFAS,Matrik SWOT. Dari hasil analisis faktor internal/IFAS, Kekuatan (Strenght) memiliki total nilai skor 1,51, sedangkan Kelemahan (Weakness) memiliki total nilai skor 1,1.  Sehingga total nilai IFAS yakni  2,61. Sedangkan dari hasil analisis eksternal/EFAS  maka Peluang (Opportunities) memiliki total  nilai skor 1,37, sedangkan ancaman (Treath) memiliki total nilai 1,31. Sehingga total nilai eksternal yakni 2,68. Dari hasil penelitian diatas simpulkan strategi yang tepat yang dapat digunakan oleh Usaha Bandeng Otak-Otak Sumiatik adalah strategi S-O, dengan menggabungkan kekuatan dan peluang.
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	Abstract 

	
	
	This research aims to find out the use of information technology to increase the distribution of milkfish businesses as souvenirs. Data collection techniques used were Observation, Interview, Documentation, Questionnaire and with IFAS, EFAS, SWOT Matrix. From the results of the analysis of internal factors / IFAS, Strength (Strength) has a total score of 1.51, while Weakness has a total score of 1.1. So that the total value of IFAS is 2.61. While from the results of external analysis / EFAS, Opportunities have a total score of 1.37, while the Treath has a total value of 1.31. So that the total external value is 2.68. From the results of the above research, conclude the right strategy that can be used by the Sumiatik Brain Milk Effort is the S-O strategy, by combining strengths and opportunities.
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