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	Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah faktor fasilitas, lokasi dan harga berpengaruh secara parsial maupun simultan terhadap permintaan konsumen pada PT. Zamzam Deal Properti Lamongan. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel fasilitas, lokasi, dan harga secara bersama-sama berpengaruh secara simultan dan signifikan terhadap permintaan konsumen. Selain itu variabel fasilitas, lokasi, dan harga berpengaruh secara parsial dan signifikan terhadap permintaan konsume.
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	Abstract 

	
	
	The purpose of this study was to determine whether the factors of facility, location and price influence partially or simultaneously on consumer demand at PT. Zamzam Lamongan Property Deal. The results of this study indicate that the variable facilities, location, and prices together simultaneously and significantly influence consumer demand. In addition, facility, location, and price variables have a partial and significant effect on consumer demand.
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